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• Toate subiectele sunt obligatorii.  
 

Biletul nr. ... 
 

 

Lisez attentivement le texte ci-dessous : 

 

 
SUBIECTUL I     (50 de puncte)  
 

a. Identifiez le thème du texte.                                                 10 puncte 
 

b. Répondez aux questions suivantes :                40 puncte 
 

1. Quel est le pays d’origine du concept de pop-up store ? 
2. Quels sont les avantages de ce concept ?  

 

 
SUBIECTUL al II-lea (50 de puncte) 
 
L’accès aux vacances et aux loisirs est devenu un indicateur social. Partagez-vous cette opinion ? 
Donnez une réponse structurée et argumentée. 
 

Les pop-up stores 
 

Un pop-up store, plus connu en France sous l’appellation magasin éphémère, est une 
boutique temporaire. Ce concept, venu des Etats-Unis, a pour caractéristiques l’implantation 
du magasin dans un local commercial inoccupé et pour une courte durée, un aménagement 
basique de la boutique et des prix cassés. 

 

Ce concept permet aux marques d’attirer de nouveaux clients en éveillant leur curiosité. En 
général, ce type de magasin bénéficie d’une publicité gratuite auprès des habitants du quartier et des 
environs grâce au bouche-à-oreille. Par ailleurs, il attire les médias et fait parler de la marque sur 
Internet. Cela peut aussi être l’occasion pour une enseigne de tester un emplacement ou un nouveau 
produit sans prise de risque. Enfin, les faibles coûts de gestion du magasin éphémère lui permettent 
de proposer des prix attractifs. 

Une marque de prêt-à-porter française utilise le concept chaque fois qu’elle souhaite implanter 
un magasin à l’étranger. Son pop-up store est un moyen peu coûteux de tester l’impact de ses 
produits sur la clientèle étrangère avant d’opter ou non pour une implantation définitive. 

De grandes marques ont aussi testé cette nouvelle façon de vendre. Habituellement 
distribuées dans les supermarchés, elles ont bénéficié, à la suite de cette expérience, d’une forte 
médiatisation. Cela leur a également permis de se rapprocher de leurs clients et de connaitre leurs 
opinions sur les produits. [...]  
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